(PakynTeT 33 MefyHapoaeH MapKeTUHT MeHaLIMEHT, 3 roAuHa Ha cTyamu)

Hasus Ha npegmert KpeauTtu
EKTC
1 OpHecyBak€e Ha NOTpoLlyBaYnUTe 8
2 KaHann Ha mapKeTUHr 6
3 MeHaMeHT Ha KBanuTeT 6
J N360pHU npedmemu (2 00 3):
4 CTpaTernckm MapKeTUHI Ha HEeNPOPUTHU OpraHU3aLUm 5
5 E-6u3HMC 5
6 Petopuka 5
7 BpeaHyBarbe Ha paboTaTa 5
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OpaHecyBakbe Ha NOTPOLLYBaYuUTe

Oo0Hecysane Ha nompouwysayume, TOMCOH
NepHuHr , C.A bneksen, Pouep A., Non B.
MwuHuapg, Llejmc ®. EHiien, TOMCOH JIepHUHT ,
C.A, 2008

KaHanu Ha MapPKETUHr

Kanali marketinga, Stipe Lovreta, Jelena Koncar,
Goran Petkovi¢, Ekonomski fakultet, Subotica,
2011

MeHaLMeHT Ha KBanuTtet

Upravljanje kvalitetom u turizmu i hotelskoj
industriji , Ivanka Avelini Holjevac, Fakultet za
hotelijerski i turisticki menadZment, Opatija, 2002

CTpaTernckm MapKeTuHr 3a HenpodUTHU
opraHusauumu

Cmpame2aucKu mapKemuH2 3a HenpogumHu
opzaHu3ayuu, AnaH P. AHapeaceH, Puamn
KoTtnep, Ars Lamina, 2011

EnekmpoHcKa mpzoseuja, KeHeT K. JlayaoH,
Kapon lepcuja Tpasep, Apc JlamuHa, 2010
E-6u3Huc, Anapeac Munep, XeHpuk Ctopmep,

BpepgHyBarbe Ha paboTaTa

E-6usHuc CnpuHrep, ®pnbypr, 2009
Rhetorike techne-sewmuHa 6ecedHuwmea u
jasHu Hacmyn, Cuma AspamoBuK, [lpaBHM
PeTtopuka dakynTerT,

beorpag, 2009
Place | stimulativno nagradjivanje, ).Saban,
H.Tadin, Z. Posinovec, Hita, Zagreb, 2002




